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INTERPELACJA

Podwyzki cen biletow komunikacji zbiorowej we Wroctawiu wywotaty w
réznych $rodowiskach bardzo ozywiong i nacechowang emocjami dyskusje. Stata sie
tez ona przyczynkiem do poruszenia szerszego zagadnienia — polityki miasta wobec
komunikacji zbiorowej i wizji jej funkcjonowania jako niezmiernie waznego obszaru
zycia, ktory ma bezposredni wptyw na postrzeganie jego jako$ci przez wroctawian.
Niestety, cata ta emocjonujaca dyskusja nie zatrzymata planow dotyczgcych

podwyzek cen przejazdéw w $rodkach komunikacji zbioroweij!

Wiele gtoséw popierajgcych podwyzke cen biletdow MPK, podkreslato,
ze wzrost cen spowoduje zwigkszenie wpltywéw w kasie miasta, ktoére bedzie mozna
przeznaczy¢ na inwestycije w nowy tabor Czy nowe rozwigzania z obszaru

komunikacji zbiorowe;j.

Dlatego pragne zaproponowaé wprowadzenie dodatkowej mozliwosci
pozyskiwania  $rodkéw  finansowych na polepszanie i  systematyczne

unowoczesnienia wroctawskiej spotki, poprzez zagospodarowanie powierzchni




(rewersu) — biletow komunikadji zbiorowej jako no$nika reklamowego dla

przedsigbiorcéw zainteresowanych dotarciem do szerokiego spektrum odbiorcow.

Bilet w momencie skasowania, zostaje oznaczony przez kasownik na awersie
(to tam jest informacja o koniecznosci skasowania biletu wraz ze strzatkg o kierunku

wprowadzenia biletu do kasownika). Rewers pozostaje niewykorzystany.

Wprowadzenie nowego rozwigzania zapewne przyniesie dodatkowg

mozliwo$¢ zarabiania przez MPK.
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Dotyczy: interpelacji z 24 lutego 2012 r,

W odpowiedzi na interpelacje ztozona w dniu 24 lutego 2012 r., w ktdrej zaproponowat Pan
wprowadzenie dodatkowej mozliwoéci pozyskiwania $rodkéw finansowych poprzez
zagospodarowanie powierzchni rewersu biletdw komunikacji zbiorowej jako noénika
reklamowego dla przedsiebiorcéw zainteresowanych dotarciem do szerokiego spektrum
odbiorcow, uprzejmie wyjasniam co w sprawie nastepuje.

Poruszona przez Pana kwestia nie pozostaje bez regulacji w przepisach prawa miejscowego,
jakie obowiazuja we Wroctawiu. Zgodnie bowiem z przepisem § 5 ust. 3 zatacznika do
uchwaty Rady Miejskiej nr VIII/275/99 z dnia 23 kwietnia 1999r. w sprawie zasad
odptatnosci za ustugi przewozowe $wiadczone $rodkami lokalnego transportu zbiorowego
(Dziennik Urzedowy Wojewédztwa Dolnoslaskiego z 2002 r. Nr 8, poz.232 z pézn. zm.), na
biletach moga znajdowaé sie reklamy, za$ szczegdtowe warunki umieszczania reklam oraz
zasady odptatnosci za nie okresli umowa zawarta pomigdzy Gmina, a reklamodawca.

Majac na uwadze przytoczony przepis, wlasciwe w tym zakresie regulacje zawarte zostaty
w umowie z dnia 18 stycznia 2011 r. na druk biletéw wroctawskiej komunikacji miejskiej,
zawartej pomiedzy Gming Wroctaw ( Zamawiajacym ), a Wykonawca.

Umowa ta w § 6 ust. 13 stanowi, iz Zamawiajacy moze zleci¢ umieszczenie na okreslonej
partii biletéw dodatkowych tresci o charakterze reklamowym, przy czym cena takich biletéw
zostanie oparta na cenie ofertowej zwiekszonej o warto$¢ dodruku wedtug kosztorysu
Wykonawcy. Koszty dodruku ponosi reklamodawca.

W dotychczasowej praktyce zaledwie kilkukrotnie przedsiebiorcy zwracali sie z zapytaniem o
mozliwosci zamieszczenia reklamy na rewersie biletéw w formie papierowej, jednakze
ostatecznie nie dochodzito do podjecia w tym zakresie wspotpracy.

Ponadto w obecnym stanie faktycznym nalezy wzia¢ pod uwage jeszcze jedna kwestie,
a mianowicie model dystrybucji biletéw wroctawskiej komunikacji miejskiej, zgodnie
z ktérym podmiotem odpowiedzialnym za dystrybucje jest Mennica Polska S.A., ktéra dziata
w imieniu i na rzecz Gminy Wroctaw, w oparciu o umowe z dnia z dnia 2 grudnia 2009 r.
o swiadczenie ustug sprzedazy biletéw komunikacji miejskiej.

Na mocy wspomnianej umowy Mennica Polska S.A. dystrybuuje zgodne z obowigzujaca
taryfa bilety okresowe ( w formie elektronicznych biletéw kodowanych na Urbancard ), jak
réwniez bilety w formie papierowej ( jednorazowe i czasowe ), dostepne w terminalach
obstugowych w punktach sprzedazy nalezacych do Mennicy, terminalach samoobstugowych
posadowionych na terenie miasta oraz terminalach mobilnych zamontowanych w pojazdach.
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Ponadto bilety w formie papierowej drukowane sa na mocy wspomnianej juz wczesniej
umowy z dnia 18 stycznia 2011 r. na zlecenie Gminy ( Zamawiajacego ), nastepnie
pobierane z magazynu i dystrybuowane w sieci sprzedazy podmiotdw wspoipracujacych
z Mennica.

Biorac pod uwage powyzZsze osobno nalezy rozwazal kwestie tre$ci reklamowych
ewentualnie zamieszczanych na rewersach biletdw papierowych drukowanych na zlecenie
Gminy, jak i na rewersach biletéw emitowanych w kanatach dystrybucyjnych Mennicy
Polskiej S.A.

W $wietle powyzszego nie ma przeszkdd, aby wykorzystaé rewersy papierowych biletéw
wroctawskiej komunikacji miejskiej do zamieszczenia na nich treéci o charakterze
reklamowym pod warunkiem oczywiscie, Zze strony zainteresowane osiagna w tym zakresie
porozumienie.
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