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Dotyczy: kampanii spotecznej ,Rozlicz PIT we Wroctawiu” za rok podatkowy 2013 - 2016.
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W odpowiedzi na Pani interpelacje ztozong do Biura Rady Miejskiej Wroctawia
w dniu 11 sierpnia br. — uprzejmie informuje, co nastepuje.

Biuro Promocji Miasta i Turystyki od 2014 roku prowadzi ww. kampanie. W tym
roku odbyta sie juz jej czwarta edycja. Celem kampanii jest zachecanie i przeko-
nanie osob przebywajacych i mieszkajacych we Wroctawiu, aby tu we Wroctawiu
rozliczaty swoj roczny podatek PIT. W naszym miescie mieszka kilkadziesiat
tysiecy osob, gtéwnie miodych ludzi, ktérzy pomimo zwigzania swojego zycia
z Wroctawiem - rozliczaja sie jeszcze w poprzednim miejscu zamieszkania
w gminach na terenie catej Polski.

Pienigdze, ktére mogtyby mie¢ realny wptyw na ksztattowanie przestrzeni Miasta,
trafiajq do budzetéw innych gmin.

Nawigzujac do Pani pytan uprzejmie informuje, iz prowadzona kampania jest
realizowana zasobami osobowymi pracownikéw Biura i w ramach ich statych
wynagrodzen. Biuro nie zatrudnia dodatkowych pracownikdéw na potrzeby
projektu. Biuro rowniez nie korzysta i nie korzystato z ustug agencji kreatywnych
w tym zakresie.

Koszty kampanii, tacznie z organizacjq loterii wraz z podatkami wynikajacymi
z przepiséw ustawy o grach hazardowych, zakupem nagréd i marketingiem zostaty
przedstawione w tabeli.
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Wptywy do budzetu Miasta w efekcie czterech kampanii to blisko 25 min zt i ponad
10 tysigcy nowych podatnikéw. Tymczasem koszty organizacji wszystkich
kampanii to tylko 900 tys. zt, co stanowi nie wiecej niz 4% wydatkéw w stosunku
do osiggnietych zyskow.

Bardzo waznym efektem kampanii jest rowniez budowanie rosnacej $wiadomosci
spotecznej mieszkancéw, swiadomosci, ze warto i nalezy rozliczaé podatek w miej-
scu faktycznego zamieszkania - poniewaz przez to ma sie realny wptyw na rozwoj
Miasta, wspotuczestniczy sie w jego rozwoju.

Istotnymi elementami kampanii sq rowniez spoty filmowe, w ktérych biorg udziat
zwykli mieszkancy Wroctawia, ktérzy sq ambasadorami kampanii. Angazuja sie oni
spotecznie, jednoczesnie rezygnujac z wynagrodzenia.

Jednoczesnie uprzejmie informuje, ze przeprowadzone na zlecenie Biura badania

wizerunkowe Miasta, miedzy innymi w zakresie tej kampanii pokazaty, ze jest ona
odbierana bardzo pozytywnie przez mieszkancéw i szeroko rozpoznawalna.

Tabela nr 1. Koszty kampanii i zyski.

Lp. | kampania koszty kampanii | zysk do budzetu ilos¢ nowych
miasta w min zt podatnikéw
1. [2014 200 tys. 5;2 2600
2. 2015 200 tys. 5,6 2800
3. |2016 250 tys. 22 3600
4. [2017 250 tys. 7,0 3100
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Do wiadomosci: Biuro Rady Miejskiej Wroctawia.

sprawe prowadzi: Jan Bujak, tel. 71 777 83 07
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