Komisja Rady Miejskie]

Protokét nr 7/2015
z posiedzenia Komisji Kultury i Nauki Rady Miejskiej Wroctawia
13 kwietnia 2015 roku
godz. 16:30, Klub Radnych, Sukiennice 9

BRM-DPP.0012.9.4.2015

Na ogdlng liczbe 7 cztonkow Komisji Kultury i Nauki Rady Miejskiej Wroctawia
nieobecne byty dwie osoby: Pani Katarzyna Obara-Kowalska oraz Pani Mirostawa
Stachowiak-Rdézecka. Lista obecnosci cztonkéw Komisji Kultury i Nauki RMW
stanowi zatgcznik nr 1 do niniejszego protokotu.

W posiedzeniu uczestniczyli takze cztonkowie Komisji Promocji i Wspdtpracy
Zagranicznej Rady Miejskiej Wroctawia. Lista obecnosci cztonkdw Komisji Promocji
i Wspotpracy Zagranicznej RMW stanowi zatgcznik nr 2 do niniejszego protokotu.

Ponadto w spotkaniu uczestniczyli nastepujacy goscie:

o Pani Magdalena Okulowska - Zastepca Dyrektora Departamentu Prezydenta,
- Pani Dorota Ostrowska — Dyrektor Biura Promocji Miasta,

= Pan Jan Wais — Zastepca Dyrektora Biura Wspdtpracy z Zagranica,

2 Pan Jarostaw Broda - Dyrektor Wydziatu Kultury,

- Pan Jerzy Pietraszek — Zastepca Dyrektora Wydziatu Kultury,

= Pan Krzysztof Maj - Dyrektor Biura Festiwalowego Impart 2016,

- Pani Wioletta Samborska - Biuro Festiwalowe Impart 2016,

- Pan Marcin Jasinski — Biuro Festiwalowe Impart 2016.

Porzadek posiedzenia stanowi zatacznik nr 3 do niniejszego protokotu.

Pan Jerzy Wiadystaw Skoczylas - Przewodniczacy Komisji Kultury i Nauki Rady
Miejskiej Wroctawia wraz z Panig Urszulg Mrozowska - Przewodniczacg Komisji
Promocji i Wspdtpracy Zagranicznej Rady Miejskiej Wroctawia przywitali
zgromadzonych, a nastepnie, po stwierdzeniu, iz jest quorum, otworzyli
posiedzenie.

Ad I.
Zatwierdzenie porzadku posiedzenia

Cztonkowie Komisji Kultury i Nauki Rady Miejskiej Wroctawia nie zgtosili uwag
do porzadku posiedzenia.

Ad II.
Omoéwienie dziatan promocyjnych Wroctawia w $wietle ESK 2016

Pan Krzysztof Maj - Dyrektor Biura Festiwalowego Impart 2016
przedstawit swoich pracownikdw: Panig Wiolette Samborska - kierownika Dziatu
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Komunikacji oraz Pana Marcina Jasifnskiego - kierownika Dziatu Marketingu oraz
poinformowat, ze od kilkunastu miesiecy dziata powotany na potrzeby ESK 2016
koordynacyjny Zarzad Promocji Miasta kierowany przez Panig Magdalene
Okulowska. Nastepnie oddat gtos Panu Marcinowi Jasinskiemu, ktory
poinformowat, ze ma przygotowang prezentacje, ktéra zostata sporzadzona
w jezyku angielskim, gdyz byta przygotowywana w celu przedstawienia jej podczas
wizyty w Brukseli. Dodat, ze innym powodem napisania prezentacji w jezyku
angielskim byto to, ze rok 2015 to gtébwnie promocja zagraniczna ESK 2016,
np. poprzez obecnos$¢ na targach turystycznych, na wydarzeniach kulturalnych,
ktére dziejq sie poza granicami Polski oraz komunikacja z mediami zagranicznymi.
Po tym wprowadzeniu Pan Marcin Jasinski wyswietlit prezentacje (zatgcznik nr 4
do niniejszego protokotu) i przystapit do jej oméwienia.

Pan Marcin JaS|“5k| = Biuro Festiwalowe Ililpalt 20167 Preze taCla ZaWIera
najbardziej aktualne dane i skfada sie z 5 podstawowych czesci. Pierwsza czesc
dotyczy podstawowych zatozeri, ktdére Biuro Europejskiej Stolicy Kultury razem

z Zarzadem Promocji Miasta przyjeto tworzac dziatania promocyjne
i marketingowe. Druga czes$¢ dotyczy strategii wspotpracy z mediami w kontekscie
pisania Europejskiej Stolicy Kultury. Trzecia to sg tzw. interesariusze projektu,
czyli znajdzie sie tam informacja na kogo my zwracamy uwage i z kim
wspotpracujemy, zeby projekt zakonczyt sie sukcesem. Ostatnie dwie czesci
sq poswiecone turystyce oraz przyktadowym akcjom marketingowym
i promocyjnym.

Dziatania zwigzane z ESK muszg by¢ oparte o kilka waznych dokumentéw. Nie
tylko o strategie, ktéra funkcjonuje juz w ramach miasta, ale tez dokumenty
zwigzane sensu stricto z ESK - poczawszy od aplikacji, dzieki ktérej Wroctaw
wygrat tytut ESK, po doswiadczenia innych europejskich stolic kultury.

Promujac dziatania z zakresu marketingu i komunikacji skupiamy sie na gtdwnym
celu, ktéry zostat postawiony w kontekscie ESK, tj. na podwojeniu liczby turystéw
oraz 0sOb uczestniczacych w kulturze. Te cele z kolei przektadajg sie na cele
marketingowe, tzn. na zwiekszenie marki miasta szczegdlnie za granicg, promocja
juz istniejacych produktow, kulturalnych i turystycznych, jak i tych, ktore zostang
wypracowane w roku 2016.

Z perspektywy réznych grup odbiorcdw komunikatéw ESK to jest pewien cykl.
Pierwszym krokiem jest budowanie swiadomosci i dostarczenie informacji na temat
tego, czym w ogdle jest ESK, drugim krokiem jest wywotywanie pozytywnych
emocji, po trzecie spowodowanie, ze grupy docelowe - mieszkarcy Wroctawia
i turysci - zechca wzig¢ udziat w roznych wydarzeniach w roku 2016.
Przygotowujac te dziatania zwracamy uwage na to, co sig dzieje w Polsce
i za granica, analizujemy dobre przyktady kampanii kulturalnych i promocyjnych
oraz uczymy sie tez bezposrednio od innych europejskich stolic kultury.
Przyktadem lekcji, ktéra odrobilismy jest wspotpraca z mediami, ktoéra
we wszystkich Europejskich Stolicach Kultury ewoluuje od stosunku negatywnego
i sceptycznego przed rokiem ESK po stosunek neutralny lub pozytywny w roku
ESK i p6zniej. Juz od 2011 roku, odkad Wroctaw wygrat tytut ESK, monitorujemy
media w kontekscie tego, co sie pisze o ESK oraz marketingowo - ile to jest warte,
w kontekscie ekwiwalentu, ktéry miasto musiatoby zaptaci¢, gdyby te artykuty byty
reklama. Jesteémy otwarci, aby tego typu informacje udostepnic¢ dalej i w ramach
tego monitoringu medidéw sprawdzamy co sie pisze, gdzie sie pisze i ile to jest
warte, zarébwno w Polsce jak i za granica. W ramach duzej wspdtpracy miasta
Wroctawia z Telewizjq Polskg realizowane s takie wydarzenia, jak Sylwester, czy
ubiegtoroczny koncert Wielka Ksiega Aniofow, w ramach ktérej ESK i logo
Wroctawia, jako ESK pojawia sie w mediach ogdlnopolskich, dzieki czemu coraz
wiecej osob widzi, ze ESK we Wroctawiu jest juz blisko.

Kolejnym krokiem jest oczywiscie wspotpraca z dziennikarzami - uswiadamianie
czym jest, a czym nie jest ESK. I to zaczyna dziata¢. Na szczescie coraz mniej
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0s6b pisze, ze ESK rozwigze problemy z kanalizacjq lub doprowadzi do potaczenia
Odry z Berlinem. Media bardziej zaczynajg sie skupia¢ na aspektach
artystycznych, co nas bardzo cieszy. Staramy sie korzysta¢ z doswiadczen
poprzedniej, bardzo duzej imprezy, ktéra miata miejsce we Wroctawiu, czyli Euro
2012.

W ramach naszych dziatan dokonaliSmy podziatu réznych grup bedacych
zainteresowanymi Europejskg Stolicg Kultury na: mieszkancéw, instytucje kultury,
przedstawicieli Srodowisk kultury alternatywnej, sektor prywatny wraz z sektorem
hotelarskim, ale tez jednostki wewnatrz miasta na poziomie regionalnym
i ogdlnopolskim. Powstat wazny zesp6t - Zarzad Promocji Miasta, ktorego
spotkania odbywajg sie co tydzien w gronie Biuro Promocji Miasta, Biuro
Wspotpracy z Zagranicq, czasami uczestniczg w tych spotkaniach przedstawiciele

mmychdepartamentow,—Na—spotkamiact—zastamawiamy—siejak TozZzemy—wymientc
sie informacjami lub potaczy¢ zasoby.

Staramy sie wskazywac, ze tytut Europejska Stolica Kultury jest tytutem dla catej
Polski, dzieki ktéremu Polska ma szanse wzmocni¢ swoéj wizerunek Panstwa
stojgcego mocno kulturg. W tym celu odbyto sie m. in. spotkanie z Radg Promocji
Polski w 2013 roku, ktora jednogtosnie poparta ESK we Wroctawiu, jak réwniez
spotkanie z Polskq Organizacjq Turystyczng, ktéra uwaza tytut EKS za jedng
z kotwic medialnych Polski. Obecnie bardzo popularne jest, aby nie tylko miasta,
ale cate panstwa promowac za pomocqa duzych, rozpoznawalnych wydarzen.
Wspoétpracujemy w rdéznymi agencjami reklamowymi i public relations oraz
z pracownikami mediowymi - dziennikarzami, researcherami czy innymi osobami
pomagajacymi w tworzeniu newsow, czy innych aktualnosci.

Jezeli chodzi o promocje ptatng, czyli wszelkiego rodzaju srodki finansowe, ktére
bedziemy wydawacé zaréwno na promocje samej ESK jak i Wroctawia jako ESK,
przyjeliémy stosowang tez w innych stolicach kultury piramide, ktéra na samym
dole pokazuje wydatki, ktére najlepiej sie zwracajg z punktu widzenia widocznosci
miasta, szczegodlnie za granica. Idac od dotu ksztattuje sie to nastepujaco: wydatki
z zakresu dziatan public relations. Kolejny poziom to sprzedaz bezposrednia,
np. w ramach targéw turystycznych. Trzeci z kolei to sa wydatki na narzedzia
cyfrowe, gtdbwnie w internecie. Dalej mamy outdoor czyli billboardy i réznego
rodzaju instalacje w przestrzeni publicznej. Nastepnie jest reklama w prasie, pietro
wyzej reklama w radiu i na samej gdrze reklama w telewizji, poniewaz jest
najdrozsza, gtéwnie ta na poziomie europejskim.

Konstruujac rézne komunikaty, bo jak wiemy w ramach ESK tych wydarzen bedzie
kilkaset, staramy sie patrzec na to, ktére wydarzenie jest potencjalnie interesujace
i dla jakiej grupy docelowej - rodzin wielodzietnych, seniordéw, itp. i staramy sie
dobierac¢ te komunikaty pod wybrang grupe docelowa.

Ubiegty rok obfitowat w spotkania w przestrzeni publicznej, np. w Kinie Nowe
Horyzonty z kuratorami ESK, z Jackiem Zakowskim. Byty to okazje do publicznych
debat i opiniowania programu ESK. Dokonaliémy tez masowej wysytki poczty
tradycyjng do mieszkancéow Wroctawia materiatu informacyjnego na temat tego
czym w ogole jest ESK. Miaty tez miejsce prezentacje w Warszawie i one bedg
kontynuowane, gdyz wiele konferencji na poziomie ogdlnopolskim bardzo dobrze
sie sprawdza. Wazne sq takze spotkania z lokalnymi dziennikarzami, by ttumaczyc
czym jest, a czym nie jest ESK.

Promocja i komunikacja ESK ma swojgq dynamike i 2015 rok jest bardzo wazny,
ale aby miasto byto uznawane za efektywng Europejska Stolice Kultury nie mozna
zakonczy¢ dziatann w roku 2016. Dlatego bardzo wazne jest komunikowanie tego,
co sie wydarzyto zaréwno na poziomie specjalistéw jak i lideréw opinii. W czerwcu
zapraszamy gosci z miast, ktore byty Europejskimi Stolicami Kultury i z Komisji
Europejskiej. Chcemy, by zobaczyli co sie tutaj dzieje, by mogli opowiedziec
o naszych dziataniach srodowiskom opiniotwoérczym.
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Rok 2015 dzieli sie na dwa podstawowe etapy. Do czerwca i po czerwcu tego roku,
kiedy nastgpi pierwsza odstona programu ESK. Pod koniec roku bedzie ona
w sposéb bardziej szczegétowy prezentowana. Jednak czerwiec tego roku
to bedzie ten moment, podczas ktérego wroctawianie bezposrednio poczujg czym
jest ESK i w takim kierunku bedziemy konstruowac¢ komunikaty i dobierac
narzedzia.

Rok 2016 bedzie obfitowat w przerdzne wydarzenia. Komunikacja bedzie odbywac
sie na trzech poziomach: na poziomie projektéw i wydarzer, na poziomie ESK
w ogdle, czyli dziataniach ttumaczacych czym jest ESK i gdzie szukac informacji
o ESK oraz po trzecie - na poziomie najwyzszym, tj. promujacym miasto jako
ESK. Przyktadem mogaq by¢ targi w Berlinie, gdzie razem z Biurem Promocji Miasta

—Biurem—Wspotpracy —z—Zagranicg uzywatismy—czesto—argumentt;,—ze—Wroctaw
bedzie miat tytut Europejskiej Stolicy Kultury, co dodatkowo mogto przyciagna¢ do
stolicy Dolnego Slaska. Zapewne zauwazyli Pafistwo, ze coraz wiecej Europejskiej

Stolicy Kultury widac w przestrzeni publicznej Wroctawia. Wyjechaty juz nowe
niebieskie tramwaje, jestesmy obecni na lotnisku i w kilku innych miejscach.
Chcemy komunikowa¢ wroctawianom, ze ten czas sie zbliza, ale tez pokazad
to poza granicami Wroctawia, np. w Paryzu oraz podczas duzych wydarzen,
np. na targach turystycznych czy na festiwalu Woodstock.

Udato sie wpisa¢ ESK do strategii marketingowej Polskiej Organizacji Turystycznej,
co oznacza, ze zagraniczne oérodki Polskiej Organizacji Turystycznej w ramach
swoich budzetéw moga wydaé cze$¢ swoich $rodkéw na promocje ESK, czyli
promowac Polske przez takie duze wydarzenie. Niemcy, Japonia, Francja, Belgia -
te wszystkie rynki zostaty wpisane jako potencjalnie wykorzystujace ESK w swoich
dziataniach. Wspétpracujemy z przewodnikami turystycznymi na poziomie
miejskim i chcemy im regularnie wysyta¢ informacje o tym, co sig bedzie dziato.

W Berlinie byliémy obecni w trojaki sposob. Najbardziej medialne okazato si¢
spotkanie Prezydenta Rafata Dutkiewicza z dziennikarzami niemieckimi. Po nim
bardzo wiele artykutéw ukazato sie w prasie w kontekscie ESK. Na terenie samych
targéw, ktére odwiedza ponad 100 000 oséb takze intensywnie komunikowalismy

o ESK.

Staramy sie inwestowa¢ w nietypowe narzedzia, takie jak np. gra na telefony
komorkowe i tablety promujaca Wroctaw jako ESK, ale z perspektywy bardziej
turystycznej. To jest 10 mini gier po polsku i po angielsku z gtdwnym motywem
krasnalowym, ale tez pokazujacym ciekawostki turystyczne.

Pan Krzysztof Maj — Dyrektor Biura Festiwalowego Impart 2016: Marcin
[red. M. Jasiriski] moéwit o Berlinie oraz wspomniat o Paryzu, a ja dodam,
ze w najblizszym czasie bedziemy obecni na Biennale w Wenecji oraz na targach
literatury w Madrycie jak rowniez w Rzymie.

Pani Magdalena Okulowska - Zastepca Dyrektora Departamentu
Prezydenta: Ze wzgledu na to, ze posiadamy tak ciekawy produkt, jakim jest
ESK, Polska Organizacja Turystyczna zaproponowata nam udziat w EXPO
w Mediolanie, ktére jest bardzo drogq impreza i pokrycie kosztéw udziaty w tym
wydarzeniu.

Radna Malgorzata Zawada: Chciatam poruszy¢ kwestig, ktora juz podjetam
w ramach omawiania Targdéw Turystycznych w Hamburgu, gdzie wspolnie
z Krakowem proponowalismy odbiorcom ESK, a takze staraliémy sie promowac
inne instytucje kultury. Po zebraniu doswiadczen, chciatabym zaproponowac
wypracowanie  wspolnej  strategii ~ marketingowej zarzadzania  miastem,
tzn. opracowanie spdjnego systemy identyfikacji wizualnej. Chodzi mi mianowicie
o to, aby logotyp miejski znajdowat sig w miarg mozliwosci na wszystkich
instytucjach miejskich oraz aby opracowac¢ zasady jego standaryzacji, poniewaz
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wydaje mi sie, ze stosowanie jednolitej linii graficznej wptywa nie tylko
na rozpoznawalno$¢ miasta, ale utrwala wiedze o miescie i jego wizerunek.
Niestety z logotypem miasta bywa réznie. On pojawia sie w réznych miejscach.
Jezeli logo miasta jest obok sponsoréow i komercyjnych instytucji to zaburza
to promocje miasta. I tutaj bym chciata poruszy¢ taki problem, zebySmy sie
wspdlnie pochylili nad tym i sprobowali go rozwigzac¢, bo to bedzie z korzyscig nie
tylko dla pojedynczych instytucji kultury, ale i takze dla miasta. Bedzie to korzysc
obopdélna.

Pani Dorota Ostrowska — Dyrektor Biura Promocji Miasta: Na ten temat juz
rozmawialiémy na Komisji Promocji i Wspotpracy Zagranicznej. We wszystkich
umowach, ktére sa podpisywane przez Wydziat Kultury jest paragraf, ktory
zobowigzuje do umieszczania logotypéw wiasnie w ten sposéb i wszystkie

MStytucje sie do tego Stosujg. MoZe teraz zapropornowac, aby byto—to—w—inmnym
miejscu niz jest obecnie, czyli nie na czwartej stronie, ale na stronie pierwszej.
Jest to dobry pomyst, ale trzeba sie dobrze zastanowi¢ nad tym, jak

to wprowadzi¢. Mamy juz pierwsza takag probe zrealizowang z wydawnictwem
przygotowanym przez Wroctawskich Kameralistow i w czesci sfinansowanym przez
miasto Wroctaw. Na ptycie zaprojektowalismy nalepke informujaca, ze jest to ptyta
z Wroctawia. Zastanowimy sie gdzie ewentualnie logotyp miasta zostawic i jak
oznaczy¢ inne produkty wroctawskie. Trzeba spotkaC sig i porozmawiac
z Wydziatem Kultury oraz z wroctawskimi instytucjami kultury, bo one tez
posiadaja wtasne systemy identyfikacji wizualnej i dlatego trzeba to skonsultowac
takze z nimi.

Radny Robert Pienkowski: Czy sa konstruktywne gtosy krytyki? Czy wszystko
idzie we wtasciwym kierunku? Czy wykonanie tego programu ma szanse realizacji
w takiej postaci, w jakiej sobie to zatozyliSmy? Jak procentowo dzielony jest tort
reklamowy? W jakim procencie $rodki przeznaczone na reklame trafiajq
np. do Gazety Wyborczej a w jakim do innych mediow? Bo ja np. nie jestem
czytelnikiem Gazety Wyborczej, a w tych mediach, ktore ja ogladam zadnych
informacji na temat ESK nie znajduje.

Pan Krzysztof Maj — Dyrektor Biura Festiwalowego Impart 2016: Zaréowno
ja, jak i moi wspotpracownicy pierwszy raz robimy ESK i to nie jest tak, ze nie
popetniamy btedéw. Oczywiscie, ze popetniamy btedy. Jest mnostwo  krytyki
i krytykanctwa. Ale méwmy o konstruktywnej krytyce. Cze$¢ zagadnien zostata
pokazana w prezentacji, duzg cze$¢ doswiadczen mamy z EURO 2012. Ta krytyka
do nas trafia i my ja wykorzystujemy. Czesto organizujemy spotkania zapraszajac
gosci z innych stolic kultury. Organizujemy tez spotkania z dziennikarzami. Nie
faworyzujemy nikogo, wrecz przeciwnie. Stawiamy na réznorodnos$¢. Chcemy byc
wszedzie. Podpisuje mndéstwo umoéw, ale nie przypominam sobie zadnej umowy
z Gazetg Wyborczg, aczkolwiek planujemy wspétprace z Gazeta Wyborcza,
poniewaz chcemy dotrze¢ do wszystkich mediéw. Nikogo nie faworyzujemy i nie
chcemy ,kupowad” mediéw, lecz z nimi wspdtpracowac.

Pan Marcin Jasinski — Biuro Festiwalowe Impart 2016: Nie wszyscy czytajq
prase, wiec komunikaty muszg pojawiac¢ sie w réznych mediach, takze w telewizji
czy w radio. Jezeli za$ chodzi o prasg, to zdarzato nam sig wspoOtpracowad
z Metrem na zasadzie darmowej wktadki.

Pani Magdalena Okulowska - Zastgpca Dyrektora Departamentu
Prezydenta: Uzupetniajac moich przedméwcow powiem, ze w maju wystartuje
w Telewizji Polskiej we Wroctawiu krotki informator o ESK. To nie bedzie stricte
newsowy materiat, tylko taki bardziej pogtgbiony, merytoryczny, 13- minutowy
materiat — Wroctaw peten kultury. W materiale bedziemy informowac o wszelkich
wydarzeniach, bedziemy je omawiaé¢ i dyskutowa¢ na nie oraz krytykowac
to, co sie dzieje w obrebie kultury.
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Pani Wioletta Samborska - Biuro Festiwalowe Impart 2016: Ja chciatabym
doda¢, ze trwa intensywna promocja w zagranicznych wydawnictwach, ktére
sq we Wroctawiu. Te wydawnictwa sg kierowane bardziej w strone turystéw.

Radny Robert Pienkowski: Reklama powinna pojawi¢ sie takze w prasie
polonijnej.

Pan Jan Wais - Zastepca Dyrektora Biura Wspétpracy z Zagranica: Biuro
Wspotpracy z Zagranicg przymierza sie do tego. Nawigzujemy kontakty gtdéwnie
w Niemczech. Prasa polonijna na pewno zostanie uwzgledniona.

Radna Malgorzata Zawada: Czasami dzieje sie to przez konsulaty polskie
w danych miastach. Konsulowie zazwyczaj sg nie tylko od wspoétpracy kulturalnej,
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Pani Dorota Ostrowska — Dyrektor Biura Promocji Miasta: Dzisiaj mieliSmy

spotkanie w Biurze Wspotpracy z Zagranicq z przedstawicielem Polonii austriackiej.
Na najblizszym zebraniu Zarzadu Promocji Miasta przedstawimy informacje
na temat tego spotkania. Niewatpliwie mamy na uwadze wspétprace z polonijnymi
$rodowiskami. Wspétpracujemy z osrodkami zagranicznymi, np. rozsytajac ulotki,
informacje o ESK 2016. Na razie promocja skupiona jest na odbiorcach
zagranicznych, poniewaz, aby goscie z zagranicy mogli do nas na ESK przyjecha¢,
muszg to zaplanowaé, a tym samym muszg sie duzo wczesniej o tym dowiedziec.
Mamy w maju wizyte touroperatorow z Czech, ktérym pokazemy Wroctaw oraz
Dolny Slask Po Wroctawiu juz jezdzg tramwaje z reklamg ESK.

Radny Robert Pienkowski: Moze warto tez oklei¢ tramwaje np. w Pradze lub
innych duzych miastach, z ktérych spodziewamy sie naptywu turystow.

Pani Dorota Ostrowska - Dyrektor Biura Promocji Miasta: Biuro Promocji
Miasta posiada dobrze przygotowany plan wejscia na czeski i niemiecki rynek.
Mozemy na ktéryms posiedzeniu Komisji Promocji i Wspdtpracy Zagranicznej czy
Komisji Kultury i Nauki o tym opowiedzie¢. ZatozyliSmy sobie, ze te rynki bedg
naszymi kluczowymi rynkami i tak sie dzieje.

Przewodniczaca Komisji Promocji i Wspoélpracy Zagranicznej Urszula
Mrozowska: Mam pytanie od mieszkancow. Mieszkancy widzg przygotowania,
akcje promocyjne i réznego rodzaju zdarzenia, ale ciekawi ich, jakie wydarzenie
bedzie wydarzeniem inauguracyjnym ESK dnia 1 stycznia 2016 roku.

Pan Krzysztof Maj - Dyrektor Biura Festiwalowego Impart 2016:
Ceremonia otwarcia odbedzie sie w sobote 16 stycznia 2016 r. Za to odpowiada
Chris Baldwin. Idea projektu jest taka, ze zamkniemy mosty i centrum Wroctawia
i 4 olbrzymie konstrukcje beda przemierzaty miasto i spotykaja sie w centrum.
Ogdlnie program wyglada tak, ze nie ma jednego wydarzenia dziennie, tylko wokot
jednego wiekszego wydarzenia pokazujemy szereg mniejszych wydarzen,
np. 19 czerwca na Stadionie odbedzie sig koncert, 20 czerwca odbedzie sig projekt
Mosty, nastepnie wystartuja imprezy zwigzane z obchodami Swieta Wroctawia,
Jarmark Swietojanski, nocny pétmaraton, itd. Kilkanascie duzych weekenddw, tak,
zeby osoby planujace przyjazd do Wroctawia na dowolna impreze mogty
uczestniczy¢ jeszcze w innych imprezach.

Przewodniczaca Komisji Promocji i Wspoélpracy Zagranicznej Urszula
Mrozowska: Oprdocz Wroctawia w 2016 roku Europejska Stolicg Kultury ma by¢
takze San Sebastian. Jednym z zatozen programowych miato byc¢ to, by prowadzi¢
wspdlnie niektére projekty. Jakie projekty bedziemy realizowa¢ razem
z San Sebastidan? W San Sebastidan odbywa sie stynny festiwal jazzowy. Wroctaw
takze stynie z festiwali jazzowych - mamy Jazz nad Odrg, mamy Swietny
Jazztopad, mamy mndstwo niesamowitych artystow, ktérzy mogliby wiaczyc sig
w obchody ESK.
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Pan Krzysztof Maj - Dyrektor Biura Festiwalowego Impart 2016:
Zaproponowalismy kilkanascie projektéw kolegom z San Sebastidn, ale jest
pewien problem organizacyjny po stronie hiszpanskiej - w listopadzie pojawit sie
tam juz czwarty dyrektor ESK i nie ma woli kontynuacji réznych projektow.
Wspdlnie robimy np. Tamborade, ale jezeli chodzi o jazz, to na tej ptaszczyznie
nie ma wspotpracy. Udato sie dzieki ESK doprowadzi¢ do tego, aby wspolnie
z m. in. Jazztopadem oraz Jazzem nad Odrg przygotowac program Swiatowego

Dnia Jazzu, by pokaza¢ w 2016 roku, ze Wroctaw jazzem stoi.

Ad III.
Wolne wnioski
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Na tym posiedzenie zamknieto.

Jerzy| Wiadystaw Skoczylas

Przewodniczacy Komisji Kultury i Nauki

Protokot sporzadzita:
Magdalena Gaczynska

Jacgju_’)&a
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Porzadek posiedzenia nr 7
Komisji Kultury i Nauki Rady Miejskiej Wroctawia
13 kwietnia 2015 roku, godz. 16:30, Klub Radnych (Sukiennice 9)
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Zatwierdzenie porzadku posiedzenia

11

Omoéwienie dziatarh promocyjnych Wroctawia w $wietle ESK 2016

III1.

Goscie:
- Ppan Krzysztof Maj - Dyrektor Biura Festiwalowego Impart 2016,
- pan Jan Wais - Zastgpca Dyrektora Biura Wspotpracy z Zagranica,
- Pan Jarostaw Broda - Dyrektor Wydziatu Kultury,
- Ppan Jerzy Pietraszek - Zastepca Dyrektora Wydziatu Kultury,
_ Ppani Dorota Ostrowska - Dyrektor Biura Promocji Miasta,
- pani Dorota Feliks - Dyrektor Wroctawskiego Centrum Rozwoju Spotecznego

Wolne wnioski



