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METODOLOGIA | CELE PROJEKTU

Cel gtowny — opracowanie raportu opisujgcego kondycje hal kupieckich we Wroctawiu, potrzeby

srodowisk kupieckich, mozliwe kierunki rozwoju

Analiza funkcjonowania hal kupieckich we Wroctawiu

Znajomosc¢ hal i zwyczaje zakupowe wroctawian zwigzane z zakupami w halach targowych
Aktualna sytuacja poszczegdélnych hal

Kierunki rozwoju hal targowych

Rekomendacje dziatan
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ZAKRES BADANIA

CENTRUM CENTRUM HALA KUPCOW HALA TARGOWA HALA TARGOWA
HANDLOWE ARENA HANDLOWE GAJ PERtA "BLASZAK II" +TECZA”

-

HALA STRZEGOMSKA PASAZ KROLEWIECKI PASAZ PSIE POLE PASAZ ZIELINSKIEGO PAWILONY NA
KRYNICKIEJ i
ORZECHOWE)

Projekt nie obejmowat zakresem Hali Targowej przy ul. Piaskowej ze wzgledu na jej szczegdlny charakter i specyfike, wymagajaca indywidualnego
podejscia
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POSTAWY | ZWYCZAJE WROCLAWIAN ZWIAZANE
/ ZAKUPAMI'W HALACH TARGOWYCH

WYNIKI BADANIA ILOSCIOWEGO CATI, N=1000




LWYCZAJE KUPOWANIA W HALACH TARGOWYCH

Pyt. Jak czesto zdarza sie Panu/i kupowac¢ w halach targowych?
1/3 mieszkanek i mieszkarncow Wroctawia kupuje w
halach targowych przynajmniej raz w miesigcu
Przynajmniej raz w
tygodniu

R .
az w miesigcu 2/3 kupujacych stanowia kobiety

Raz na kilka miesiecy

Raz, dwa razy w roku

Rzadziej niz raz w roku

Nie kupuje w halach

targowych U
| |

60+ lat - 43% 35-60 lat - 40% 18-35lat-17%

Reprezentatywna proba wroctawian (n=1000) Brak réznic ze wzgledu na wyksztatcenie lub dochod
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PRODUKTY KUPOWANE W HALACH TARGOWYCH

Pyt. Jakiego typu produkty zdarza sie Panu/i kupowac najczesciej w halach targowych*?

(S e

Warzywa i owoce

76%

Mieso i wedliny

65%

Pieczywo

@ H_EEUﬂE *Osoby kupujgce w halach targowych przynajmniej raz w miesigcu (n=324)

C

Nabiat i jajka

U

Odziez i obuwie

Kosmetyki, chemia

62%

57%

47%

6

Inne spozywcze

B

g 42%

Garmazerka, gastronomia

37%

Ustugi
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POWODY KUPOWANIA W HALACH TARGOWYCH

Pyt. Dlaczego robi Pan/i zakupy w halach targowych*?

JaKOSC | swiezosc produkbow 7% » Zwtfaszcza dla oséb starszych jest istotna bliskosé hali, jej
atmosfera oraz mozliwos¢ nawigzania bezposredniego
Produkty polskich, lokalnych kontaktu ze sprzedawcq.
. 89%
producentow

* Kobiety oraz osoby pow. 60 roku zycia sg przekonane o
koniecznosci wspierania hal targowych oraz o ich
niepowtarzalnej atmosferze.

Wszystkie produkty, ustugi w

0
jednym miejscu 85%

Osoby mtodsze oraz mezczyzni czesciej preferujg zakupy w

Atmosfera, klimat hali , . ...
tanszych i nowoczesniejszych punktach handlowych

80%

Bliskos¢, dobra lokalizacja 77%

Bezposredni kontakt ze

75%
sprzedawcg

Atrakcyjne ceny 71%

*Osoby kupujgce w halach targowych przynajmniej raz w miesigcu (n=324)
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ZNAJOMOSC HAL TARGOWYCH WROCLAWIA

ZNAJOMOSE WSPOMAGANA HAL TARGOWYCH W JAKICH HALACH KUPUJA WROCEAWIANIE | WROCEAWIANKI?
(po odczytaniu listy)

Centrum Handlowe Arena ul. o
Centrum Handlowe Arena ul. - ey o, Hala Strzegomska ul. Strzegomska [ N RN 27+

Komandorska

Hala Strzegomska ul. Strzegomska | NN s> Hala Targowa Tecza ul. Bajana [N 21%
i [+
Hala Targowa Tecza ul. Bajana _ 45% Hala Targowa ul. Fiaskowa _ 7%

Centrum Handlowe Gaj ul. _ 15%
Centrum Handlowe Gaj ul. Swieradowska _ 39% Swieradowska ’
- o Pasaz Psie Pole ul. Krzywoustego - 8%
21

Hala Targowa ,,Blaszak2” ul.
. 8%
Pasaz Psie Pole ul. Krzywoustego - 19% Litewska -

Hala Kupcéw Perta ul. Widna - 7%

Hala Kupcow Perta ul. Widna

Hala Targowa ,Blaszak2” ul. Litewska - 14%

Pasaz Krélewiecki ul. Warminska - 5%
Pasaz Krélewiecki ul. Warminska - 14%

Inna hala l 2%

*0Osoby kupujgce w halach targowych przynajmniej raz w miesigcu (n=324)
Reprezentatywna proba wroctawian (n=1000)
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WIZERUNEK HAL TARGOWYCH

PLUSY

= Swieze produkty, dobra jakoé¢

= Naturalne produkty, uprawiane ekologicznie

® Produkty wprost od lokalnych, polskich producentow

=  Kompletna oferta produktow i ustug w jednym miejscu
= Niepowtarzalna atmosfera hal targowych

= Relacje i wiezi spoteczne (sprzedawcy, sgsiedzi, znajomi)

= Bliskos¢ i dostepnosé komunikacyjna

=) DEELINE
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WIZERUNEK HAL TARGOWYCH

MINUSY

= Przestarzate miejsce

= Miejsce dla starszych oséb

* Drozyzna, drozej niz w dyskontach

* Te same produkty co w marketach, ale drozsze

» ,Chinszczyzna” na stoiskach, odziez dla senioréw
* Tiok w waskich alejkach, kolejki przy stoiskach

=  Koniecznos¢ kupowania i pfacenia na réznych
stoiskach zamiast przy jednej kasie

= Batagan, brzydota, chaos wizualny

G 8 DEELINE
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MODELOWA HALA TARGOWA — LOKALNE
CENTRUM UStUGOWE




MODELOWA HALA TARGOWA

OFERTA

Szeroki wybdr swiezych produktow spozywczych: owocow,
warzyw, wedlin i miesa, nabiatu i jajek oraz pieczywa.

Obecnos¢ drogerii lub aptek przyciggajacych duze grupy
klientow.

Dostep do  punktow  ustugowych: naprawczych,
kosmetycznych i branzy beauty, punktu pocztowego, punktu
optat.

Niszowe punkty handlowe jak np. ,chemia z Niemiec”,
produkty ekologiczne, jaja i miody z lokalnych gospodarstw.

Lokale gastronomiczne umozliwiajgce konsumpcje na
miejscu oraz zakup na wynos. Czynne w szerszym zakresie
czasowym i w weekendy.

Przestrzen spoteczna na prowadzenie np. zajec dla senioréw
lub rodzicéw z matymi dzie¢mi, albo realizacje projektow
prowadzonych przez organizacje pozarzgdowe.

@ BEELINE
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MODELOWA HALA TARGOWA

LOKALIZACIA

= Dobra lokalizacja w weztowych punktach osiedli, w dobrze
skomunikowanym miejscu z parkingiem i bezpiecznym dojsciem
pieszo (miejsce, do ktérego mozna dotrze¢ w 10 minut).

= Teren zielony dla ogrodka gastronomicznego Ilub imprez
plenerowych, albo tawki dla klientow.

= Gmina powinna by¢ zaangazowana w plany nowych hal i
zabezpieczenie ich funkcji, aby faktycznie realizowaty zatozone cele.

KOMUNIKACIA PUBLICZNA, MIEJSCA PARKINGOWE

=  Obecnosc przystankow komunikacji miejskiej blisko hali.
= Udostepnienie terenu Gminy na parking dla klientow.

= Zapewnienie wygodnych stojakéw rowerowych przy hali.
ZARZADZANIE | ORGANIZACIA

= Zarzadzanie obiektem przez jeden podmiot powoduje kompleksowe
podejscie do oferty i efektywne zarzadzanie halg, co jest trudne w
przypadku obiektéow stanowigcych wspdlnote wiascicieli lub
spotdzielnie.

o
BEELINE 13
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DIAGNOZA SYTUACJI WROCLAWSKICH HAL
TARGOWYCH

WYNIKI BADANIA JAKOSCIOWEGO | AUDYTU HAL
WYWIADY POGtEBIONE IDI - 11




OBECNA SYTUACJA WROCLAWSKICH HAL TARGOWYCH

POZYTYWNE ASPEKTY

= Od strony stricte handlowej wiekszos¢ hal znajduje sie w dobrej sytuacji.
= Stabilna grupa lojalnych, regularnych klientéw

=  Kompletna oferta wiekszoéci hal bazujaca na doswiadczonych kupcach i
ustugodawcach

» Uregulowana logistyka dostaw (w tym lokalni dostawcy)

»  Obecnosé przedstawicieli rzadkich zawodow ustugowych (zegarmistrz, szewc,
ztotnik, krawiec itp.)

=  Stoiska z ukraifskimi produktami, petnigce funkcje pomostéw kulturowych
» Zaangazowanie spoteczne i dziatalnos¢ charytatywna
= Zgodno$é z zasadami zrownowazonego rozwoju

= Inkubator dla 0séb rozpoczynajacych dziatalno$é gospodarcza

» [stniejacy potencjat powstania nowych hal targowych
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PROBLEMY HAL TARGOWYCH

PROBLEMY

STAN TECHNICZNY | ESTETYKA BUDYNKOW VS. BRAK SRODKOW INWESTYCYJNYCH

Wroctawskie hale targowe to typowe hale stalowe, o mato atrakcyjnej
architekturze.

Czes¢ hal powstata pod koniec lat 90-tych, wiec ich stan techniczny staje sie
coraz wiekszym problemem.

Wiekszos¢ nie posiada wystarczajgcych srodkow na remonty lub przebudowy

Czes¢ hal rozwaza partnerstwa, ktore pozwolityby na budowe nowych obiektéow
o charakterze mieszkalno-handlowym. Moze to poprawic jakosc przestrzeni
handlowej, ale tez utrate charakteru targowego lub likwidacje hali.

Nadmierne unowoczesnienie obiektu podczas przebudowy grozi gentryfikacjg w
jej negatywnym ujeciu.

Brak inwestora i srodkéw na przebudowe moze doprowadzic¢ do catkowitej
degradacji technicznej hal.

Potencjalnym Zrédtem finansowania remontow mogtyby by¢ zewnetrzne $rodki z
programéw unijnych lub pafdstwowych.

B becune 16
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PROBLEMY HAL TARGOWYCH

PROBLEMY

NIEATRAKCYINY WIZERUNEK

= Hale targowe s3 dobrze postrzegane przez swoich klientow, ktorzy sg do nich w
wiekszosci przywigzani i lubig w nich robi¢ zakupy.

= Duzo gorzej postrzegaja hale niekupujacy, zwtaszcza z mtodego pokolenia.
Uwazaja, Ze sg to miejsca , dla dziadkéw”, ,przasne”, wrecz ,,obciachowe”.

* Niekupujacy sg przekonani, ze produkty nie réinig sie od dostepnych w
marketach, a sg drozsze.

» Niekupujacych nie uwazajg, Zze hale to miejsca, gdzie mozna kupi¢ produkty
naturalne, swieze, ekologicznhe, bezposrednio od rolnikéw.

» To sieci sklepéw mocno komunikujg, ze produkty dostepne u nich pochodzg z
ekologicznej produkciji.

= Niekupujgcy uwazajg, ze odziez w halach jest przestarzata lub jest to
»Chinszczyzna”. Nie wiedza, ze jest to czesto produkcja polskich, rodzinnych firm.

» Brak jest tez wiedzy o punktach ustugowych dostepnych w halach targowych.

* To wskazuje na potrzebe przeprowadzenia kampanii poprawiajacej wizerunek hal
targowych i przetamujacej negatywne stereotypy.
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PROBLEMY HAL TARGOWYCH

PROBLEMY

KONKURENCJA — DYSKONTY, GALERIE, CONVENIENCE SHOPS

Rynek handlowy jest miejscem ostrej konkurencji, przede wszystkim
dyskontow oraz sieci Zabka, a takie galerii handlowych. Wszystkie te
podmioty dysponujg duzymi budzetami reklamowymi.

Hale targowe nie posiadajg srodkow i ani kompetencji do prowadzenia
duzych dziatan marketingowych, co powoduje, Zze przegrywajg
wizerunkowo z duzymi sieciami.

Sieci dyskontowe prowadzg agresywng polityke cenowga, opartg na
zakupach hurtowych, umozliwiajgcych wynegocjowanie niskich cen.

Sklepy odziezowe w galeriach korzystajg z tanich azjatyckich dostawcow, a

niesprzedane produkty trafiajg do utylizacji, zastepowane nowymi
kolekcjami.

Takie mechanizmy nie s3 mozliwe w halach targowych, ktére kupuja
zZywnosc i produkty przemystowe bezposrednio u producentéw.

Pod wzgledem cenowym, wizerunkowym i reklamowym hale z definicji
majg gorszg pozycje niz duze podmioty komercyjne.

S9N BEELINE 18
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PROBLEMY HAL TARGOWYCH

PROBLEMY

PRZEMIANA POKOLENIOWA — KUPCY | KUPUJACY

= Jednym z gldwnych zagrozen dla przysztosci hal jest starzenie sie zarowno klientow, jak i
kupcow.

=  Woyniki naszego badania potwierdzajg, ze 43% klientow jest wieku powyzej 60 lat, a w
przypadku niektdérych hal ten odsetek jest nawet wyzszy.

= Szacuje sie, ze okoto 25-30 procent kupcow to osoby w wieku emerytalnym, a brak jest oséb
mtodych chetnych do rozpoczecia tego rodzaju dziatalnosci.

= Warto jednak zauwazy¢, ze 40% kupujacych to osoby wieku s$rednim, dlatego najblizsza
przysztosé nie jest az tak pesymistyczna.

= Podstawowym zadaniem jest stworzenie wyziszego standardu hal dla kupujgcych i
sprzedajacych.

=  Potrzebna jest kampania informacyjno-marketingowa, budujgca pozytywny wizerunek hal
targowych, podkreslajacych ich najwieksze atuty — swiezosé, jakosé produktdw, pochodzenie
od lokalnych producentéw, bezposdrednie relacje spoteczne oraz zgodnos$é z zasadami
Zréwnowazonego rozwoju.

=  Warto wspierac otwieranie dziatalnosci targowej na halach przez nowych kupcéw, potaczone
z doradztwem i opieka dla oséb rozpoczynajgcych dziatalnosé
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PROBLEMY HAL TARGOWYCH

PROBLEMY

WYSOKIE KOSZTY DZIAtALNOSCI C
» Kupcy podkreslajg, ze problemem nie jest brak klientow, a wyzsze

koszty prowadzenia dziatalnosci.
* Nie sg w stanie podnosi¢ cen przy agresywnej presji cenowej ze strony
dyskontéw i marketdw, wiec zyskownos$¢ dziatalnosci handlowej v
spada. w
» To przektada sie na brak funduszy, ktére kupcy mogliby zainwestowac ‘ '

w rozwaj stoisk i modernizacje hal, co dodatkowo pogarsza sytuacje. .

» Oznacza to tez nizsze zarobki, zniechecajace do prowadzenia tego typu
dziatalnosci.
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SYTUACJA POSZCZEGOLNYCH HAL TARGOWYCH




AKTUALNA SYTUACJA WROCtLtAWSKICH HAL TARGOWYCH

[NAJLEPSZA SYTUACIJA - wysoka znajomosc, duza liczba klientéw, szeroka oferta, dobry stan techniczny J

ZALETY - Swietna lokalizacja, obiekt zmodernizowany, duzy
parking, interesujgca architektura, doswiadczony, Swiadomy
zarzgdca, bogata oferta

POTRZEBY — wsparcie w transformacji energetycznej

ZALETY — dobra lokalizacja, obiekt zmodernizowany, szeroka
oferta

PROBLEMY — maty parking, trudny dojazd, konkurencja ze strony
handlu ulicznego i dyskontow, spadek liczby klientow

HALA STRZEGOMSKA
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AKTUALNA SYTUACJA WROCtLtAWSKICH HAL TARGOWYCH

(DOBRA SYTUACIA = ¢rednia rozpoznawalnos¢, stabilna liczba klientow, kompletna oferta, dobry lub bardzo dobry stan techniczny J

HALA GAJ

ZALETY - dobra lokalizacja, dobry stan
techniczny i sytuacja handlowa,
kompletna oferta, wtasnosc terenu

PLANY — przebudowa obiektu w kierunku
mieszkaniowo-handlowym

HALA PERLA

ZALETY - dobra lokalizacja, dobry stan
techniczny i sytuacja handlowa,
kompletna oferta

PASAZ KROLEWIECKI

ZALETY - dobra lokalizacja, kompletna
oferta

PROBLEMY — niewielki parking, 10%
wakatow stoisk

ZALETY — bardzo dobra lokalizacja, nowy
obiekt o charakterze niewielkiej galerii,
oferta wyzszej jakosci

PROBLEMY — maty wtasny parking
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AKTUALNA SYTUACJA WROCtLtAWSKICH HAL TARGOWYCH

( SYTUACJE PROBLEMOWE J

HALA ARENA

ey L |f'r_-

PASAZ ZIELINSKIEGO

) BeeLne

ZALETY — bardzo dobra lokalizacja, dobra
sytuacja handlowa, wysoka
rozpoznawalnos¢, wtasnosc terenu

PROBLEMY — zty stan techniczny

PLANY — przebudowa obiektu w kierunku
mieszkaniowo-handlowym

ZALETY — wysoka rozpoznawalnos¢, dobra
lokalizacja

PROBLEMY — duza liczba niewynajetych
stoisk, zbyt mato klientow

SPECYFIKA — najwieksza powierzchnia
(zbyt duza), profil gtéwnie odziezowo-
przemystowy

PASAZ PSIE POLE

Jedyny pasaz o charakterze ,ryneczku”
zarzadzany przez Gmine (Wroctawskie
Mieszkania)

PROBLEMY - bardzo mata liczba klientéw,
niska znajomos¢, odciecie komunikacyjne

PROBLEMY — mata liczba klientow, zty stan
techniczny, przypadkowa oferta, brak
oswietlenia, zty stan chodnikéw

PAWILONY ORZECHOWA | KRYNICKA
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REKOMENDACIE

PRZEPROWADZENIE KAMPANII KREUJACEJ POZYTYWNY WIZERUNEK HAL TARGOWYCH

Hale targowe nie majg budzetéw i zasobdow do prowadzenia kampanii poprawiajgce] ich
wizerunek.

Taka kampania mogtaby zostac¢ przeprowadzona z pomocg Gminy, aby wesprzec rodzaj handlu,
ktéry petni szereg istotnych funkcji spotecznych.

Kampania powinna podkresli¢ jakos¢ produktéw spoiywczych sprzedawanych w halach -
zwiaszcza ich swiezos¢ oraz pochodzenie od lokalnych producentow.

W przypadku produktow przemystowych, zwtaszcza odziezy, nalezy atrakcyjnie zaprezentowacd
kolekcje polskich, matych, rodzinnych firm obecne na halach.

Nalezy potozy¢ nacisk na komunikowanie, ze hale sg przyktadem dziatalnosci zgodnej z
zasadami zrownowazonego rozwoju.

Warto podkresli¢ etyczny aspekt zakupdw w halach targowych, niski $lad weglowy produktow,
ekologiczng uprawe, wspieranie matego biznesu etc.

Warto komunikowaé obecnosé¢ w halach punktéw ustugowych przedstawicieli rzadkich
zawoddw, w tym rzemiesInikow — krawcow, szewcow, zegarmistrzow.

Kampania powinna by¢ zorientowana szczegdlnie na osoby mtode, ktére obecnie najrzadziej
robig zakupy w halach targowych.

Informacje o halach targowych powinny znajdowac sie na internetowych stronach miejskich, a
materiaty prezentujgce poszczegélne hale na profilach spotecznosciowych Wroctawia.

€ s 26
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REKOMENDACIE

AKTYWIZACJA DZIALtALNOSCI SPOLECZNEJ | KULTURALNE)

Hale targowe prowadzg dziatalnos¢ spoteczng, samodzielnie lub we wspétpracy z réznymi
podmiotami (Radami Osiedla, organizacjami charytatywnymi).

Taka dziatalnos¢ mogtaby byc rozwijana, zwiekszajac ruch w halach, przyciaggajac nowych
klientéw i budujac pozytywnego wizerunek hali.

Jesli obiekt dysponuje wolng przestrzenia moze ona zosta¢ wykorzystana na stworzenie
miejsca zajec dla dzieci lub senioréw, ulokowanie punktu bibliotecznego lub ksigzkomatu,
a nawet organizacje Centrum Aktywnosci Lokalnej (np. w Pasazu Zielinskiego).

W hali mozie powstaé przestrzen dla dziatalnosci organizacji pozarzadowych np.
promujgcych zrownowazony rozwoj, zdrowg, ekologiczng zywnos¢ lub realizujacych
mikrogranty o réznej tematyce.

Jedli obiekt nie ma wolnej przestrzeni, dziatalnos¢ spoteczna mogtaby by¢ prowadzona w
bezposrednim sgsiedztwie danej hali lub w odpowiednim miejscu na osiedlu

Przedstawiciele hal powinni zosta¢ wigczeni w Lokalne Partnerstwa, co pozwolitoby
zaciesni¢ wspotprace z Radg Osiedla, klubami senioréw, CAL-ami itp. To przektadatoby sie
na ksztattowanie pozytywnego wizerunku, ale pozwolitoby tez na wptyw zarzadcédw hal na
decyzje o ksztattowaniu komunikacji miejskiej, ruchu samochodowego i inne majgce wptyw
na dziatalnos¢ hal.
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POPRAWA ESTETYKI HAL

Obecnie estetyka wiekszosci hal jest nieatrakcyjna, zaréwno od
zewnatrz, jak i wewnatrz.

Wyglad obiektu handlowego ma olbrzymie znaczenie dla klientow,
dlatego waine jest poprawienie tego aspekt w halach.

Taka wspotpraca jednej z hal i studentow Akademii Sztuk Pieknych ma
juz zresztg miejsce w przypadku Hali Tecza, bedacej jednym z
najatrakcyjniejszych wizualnie obiektow targowych we Wroctawiu.

Wspolpraca z artystami moglaby opierac sie nie tylko na Swiecie
akademickim, ale réwniez na artystach spoza niego. Warto realizowac
projekty na elewacjach hal.

Warto przedefiniowa¢ nieciekawe wnetrza hal. Brak spdjnosci
estetycznej jest jednym z elementdw zniechecajacych mtodsza
klientele.

Nie nalezy podchodzi¢ do tego jednak zbyt awangardowo, poniewaz
mogtoby to zrazi¢ starszych kupujacych.
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EDUKACJA | SZKOLENIA ZARZADCOW | KUPCOW

» Podejsécie zarzadcow do szkolen jest bardzo zrdinicowane — czesc jest

otwartg na edukacje, czes¢ uwaza, ze nie potrzebuje szkole. Zarzadcy
otwarci na szkolenia potrzebujg informacji w bardzo réinym zakresie.
Chcg konfrontowaé pomysty dotyczace rozwoju hali z ekspertami w
zakresie oczekiwan klientéw, ksztattowaniu oferty, promocji w internecie
czy mozliwosci wspdtpracy z miastem. Takie szkolenia moglyby +
+

uswiadomic¢ Zarzgdcom potrzebe wprowadzenia zmian wprowadzajgcych

hale targowe w nowa epoke, a dzieki nim pozyskanie i przywigzanie
klientéw do tej formy handlu.
DORADZTWO W ZAKRESIE POZYSKANIA FUNDUSZY NA MODERNIZACIE HAL
= W trakcie rozméw z Zarzadcami pojawiaty sie prosby o wskazanie
mozliwosci skorzystania z réznego typu finansowania zewnetrznego w

celu modernizacji hali.

= Zarzadcy chetnie wystuchaliby ekspertéw, ktorzy mogliby wskazac Zrédta
takiego finansowania, a nawet poméc w pozyskaniu $rodkdw.
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URUCHOMIENIE PROGRAMOW  WSPARCIA DLA PRZEDSTAWICIELI
ZAWODOW RZADKICH

® Przedstawiciele cennych zawoddw rzemieslniczych, obecnie czesto
znikajacych z rynku mogliby otrzymaé pomoc w prowadzeniu swoje;
dziatalnosci. Tego typu programy wsparcia dla rzadkich zawododw istniejg
juz w innych miastach w formie obnizek optat czynszowych Iub
dofinansowania dziatalnosci.

URUCHOMIENIE PROGRAMOW WSPARCIA DLA 0SOB ROZPOCZYNAJACYCH
DZIALtALNOSC

= Szacuje sie, ze okolo 30% kupcdw jest w wieku przedemerytalnym i
emerytalnym, dlatego tak wazne jest znalezienie ich nastepcow.

* W tym mogtby pomdc program wsparcia dla oséb decydujacych sie na
otwarcie stoiska w hali targowe]. Mogloby to by¢ wsparcie finansowe np.
ulgi w optacie czynszu przez pierwsze miesigce lub pomoc merytoryczna
w powadzeniu firmy (ksiegowosci, dziatalnosci w internecie etc.)
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ULGI KOSZTOW UStUG KOMUNALNYCH - WYWOZ SMIECI, WODA ETC.

» Dla kupcédw prowadzacych dziatalnosé w halach problemem s3 wysokie koszty
dziatalnodci. Wzrost obcigzen fiskalnych, kosztdow utrzymania pracownikow,
konkurencja online oraz rozwdj sieci dyskontowych powoduja, ze mato oséb
rozpoczyna dziatalnosc¢ w tej sferze. W tym kontekscie jak najnizsze stawki optat
za wywoz odpadow, ciepta i zimng wode majg duze znaczenie. —

POPRAWA BEZPIECZENSTWA WOKOL HAL

=  Spory ruch w okolicach hal targowych czesto potgczony z brakiem miejsc
parkingowych powoduje sytuacje niebezpieczne, zagrazajace zdrowiu i zyciu
mieszkancow.

=  Audyt rozwigzan komunikacyjnych, wskazanie miejsc o podwyzszonym ryzyku
wypadkow i wprowadzenie rozwigzan poprawiajacych bezpieczenstwo
pomagtby poprawic te sytuacje.
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