Zalacznik nr 1 do projektu umowy

Zakres ustug promocyjnych
w ramach Polskiego Kongresu
Przedsiebiorczosci

I.

1.

2.
II.

PROMOCYJINE SWIADCZENIA TYTULARNE

Przyznanie Miastu Wroctaw tytutu ,Partnera Gtdwnego Polskiego Kongresu Przedsiebiorczosci".

Przyznanie tego tytutu oznacza:

1) zamieszczenie logo Miasta Wroctaw wraz ze wskazanym wyzej tytutem (lub innym ustalonym przez
strony w trakcie spotkan roboczych, pod warunkiem uzyskania zgody Zamawiajgcego na zmiane)
na wszystkich nosnikach dotyczacych Kongresu w widocznym miejscu, w tym m.in. w czasie
kampanii promocyjnej Kongresu, w materiatach prasowych wydawanych w zwigzku z organizacjq
Kongresu, na stronie Kongresu, na wszelkich materiatach identyfikujacych Kongres
wykorzystywanych podczas jego trwania;

2) poinformowanie o tym fakcie uczestnikéw Kongresu podczas inauguracji informowanie
o tym fakcie w prowadzonej komunikacji marketingowej przed Kongresem, podczas jego trwania
oraz po jego zakonczeniu.

Przyznanie tytutu Partnera Gtdwnego strefy VIP (tj. strefy dostepnej dla gosci z kategorii VIP)

OBECNOSC MIASTA W KAMPANII PROMOCYJINEJ

1. Zamieszczenie logotypu Miasta Wroctaw:

1) w materiale wideo zapowiadajgcym Kongres zrealizowanym przez Wykonawce na co najmniej 30
dni przed Kongresem;

2) w materiale wideo podsumowujacym Kongres zrealizowanym przez Wykonawce do 10 dni po
Kongresie;

3) na co najmniej 30 dni przed Kongresem na stronie www.polskikongres.pl;

4) na co najmniej 30 dni przed Kongresem na stronie www.polskaagencja.pl;

5) w aplikacji mobilnej przygotowanej przed Kongresem i na jego potrzeby;

6) w materiatach multimedialnych wys$wietlanych podczas Kongresu;

7) w kazdym newsletterze zapraszajagcym na Kongres i w kazdym newsletterze podsumowujacym
Kongres (ok. 18 000 adresatéw);

8) na wszelkich banerach promujacych Kongres emitowanych w Internecie przed, po i w trakcie
Kongresu m.in. na stronach Forbes.pl, Onet.pl, Wp.pl;

9) na zaproszeniach na Kongres, biletach wstepu oraz badgach/identyfikatorach konferencyjnych;

10) w drukowanym katalogu kongresowym rozdawanym uczestnikom Kongresu;

11) w reklamach emitowanych przed Kongresem na ekranach LED i LCD umiejscowionych na terenie

Polski.

Zamieszczenie gtosowej informacji o Miescie Wroctaw jako , Partnerze Gtéwnym Polskiego Kongresu

Przedsiebiorczosci" (lub innym ustalonym przez strony w trakcie spotkan roboczych, pod warunkiem

uzyskania zgody Zamawiajqcego na zmiane) w:

1) materiale wideo zapowiadajacym Kongres zrealizowanym przez Wykonawce na co najmniej 30 dni
przed Kongresem,

2) materiale wideo podsumowujacym Kongres zrealizowanym przez Wykonawce,
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11.

12.

13.

. Zapewnienie dla Miasta Wroctaw powierzchni promocyjnej w drukowanym katalogu kongresowym

rozdawanym uczestnikom Kongresu (3 strony) z przeznaczeniem na informacje o Miescie. Gotowy

materiat dostarczy Miasto.

. Wysytka newslettera kongresowego z informacjg o Miescie Wroctaw przygotowang przez Wykonawce

na bazie materiatdw dostarczanych przez Miasto. Newsletter zostanie wystany na co najmniej trzy

tygodnie przed Kongresem.

. Realizacja podczas Kongresu dwoch wywiadow przez media patronackie z przedstawicielem

Wojewodztwa Dolnoslaskiego oraz ich emisja w formie video podczas Kongresu za posrednictwem
serwisu YouTube (transmisja online) oraz po Kongresie w serwisach YouTube, Facebook, LinkedIn.
Nastepnie przetozenie wywiadow w formie skroconej na jezyk pisany i jego publikacja po Kongresie w
nastepujacych mediach internetowych: Wyborcza.biz lub Forbes.pl

Informacja o Miescie Wroctaw jako patronie Kongresu w materiale autorskim przygotowanym przez
Wykonawce wraz z dodatkowymi materiatami dostarczonymi przez Miasto opublikowanymi:

1) przed Kongresem na stronie internetowej Forbes.pl,

2) w trakcie Kongresu na stronie Forbes.pl,

3) po Kongresie w prasie tradycyjnej: Forbes lub Dziennik Gazeta Prawna.

Zamieszczenie wskazanego przez Miasto Wroctaw filmu promocyjnego na stronie internetowej
Kongresu na co najmniej 90 dni przed Kongresem.

Umieszczenie w materiale wideo podsumowujacym Kongres przygotowanym przez Wykonawce

przebitek pokazujacych stoisko Miasta Wroctaw.

. Stworzenie na stronie www Kongresu, z wykorzystaniem identyfikacji Miasta Wroctaw, dedykowanej

zaktadki poswieconej Miastu na co najmniej 90 dni przed Kongresem. Zaktadka zostanie stworzona na

bazie materiatdéw dostarczonych przez Miasto.

. Promocja Miasta Wroctaw w mediach spotecznos$ciowych Wykonawcy:

1) Facebook: 12 publikacji promocyjnych (8 przed, 2 w trakcie i 2 po Kongresie) w formie postéw,
filmoéw lub zdjeé przygotowanych przez Wojewddztwo; kazda publikacja zostanie wsparta reklamg
w modelu CPA lub CPC zapewniajaca minimum 1000 akcji lub kliknie¢ na kazdg publikacje;

2) LinkedIn: 12 publikacji promocyjnych (8 przed, 2 w trakcie i 2 po Kongresie) przygotowanych
przez Miasto, np. w formie artykutéw (max. 3); kazda publikacja zostanie wsparta reklamg
w modelu CPC zapewniajacg minimum 200 kliknie¢ na kazda publikacje;

3) biezace potwierdzanie zlecenia i zrealizowania reklam w modelu CPA i CPC dla kazdej wspieranej
publikacji.

Nagranie, produkcja i emisja na stronie www Kongresu, kanale YouTube Kongresu, stronie Kongresu

na Facebooku oraz profilu Wykonawcy na LinkedIn filmowego zaproszenia na Kongres Prezydenta

Miasta Wroctaw na co najmniej 60 dni przed Kongresem.

Realizacja materiatu filmowego z trzech wybranych miejsc we Wroctawiu opartego na wypowiedziach

réznych przedsiebiorcéw i ukazujacego atuty Wroctawia jako miejsca atrakcyjnego do prowadzenie

dziatalnosci gospodarczej oraz jego emisja podczas Kongresu.

Zapewnienie mozliwosci wskazania przez Miasto firm i instytucji, do ktérych Wykonawca skieruje

tradycyjng poczta drukowane zaproszenie na Kongres na co najmniej 21 dni przed Kongresem.

III. OBECNOSC MIASTA NA KONGRESIE

1.

Podczas inauguracji i sesji inauguracyjnej Kongresu:

1) prezentacja Miasta jako Wspoétorganizatora Kongresu przez osobe prowadzacy;



11.

12.

13.
14,

15.

IV.

1.

2) emisja wskazanego przez Miasto filmu promocyjnego przed przemoéwieniem przedstawiciela Miasta

Wroctaw;
3) zapewnienie mozliwosci wystgpienia przedstawiciela Miasta Wroctaw podczas inauguracji Kongresu;

4) wyswietlenie logo Miasta na ekranie gldwnym w miejscu inauguracji Kongresu podczas

przemowienia przedstawiciela Miasta Wroctaw.

. Podczas wieczornego wydarzenia towarzyszacego pierwszemu dniu Kongresu:

1) prezentacja Miasta Wspdtorganizatora Kongresu przez osobe prowadzacy;

2) emisja wskazanego przez Miasto filmu promocyjnego.

. Podczas uroczystej gali na zakonczenie Kongresu:

1) prezentacja Miasta jako Wspoétorganizatora Kongresu przez osobe prowadzaca;

2) emisja wskazanego przez Miasto filmu promocyjnego;

3) zapewnienie mozliwosci wystgpienia przedstawiciela Miasta.

Zapewnienie mozliwosci udziatu przedstawiciela Miasta w konferencji prasowej podczas otwarcia

Kongresu.

. Zapewnienie mozliwosci wystgpienia przedstawicieli Miasta Wroctaw lub wskazanych przez Miasto oséb

(maksymalnie 10 przedstawicieli / 0séb podczas 10 wybranych paneli dyskusyjnych).

Zapewnienie mozliwosci wskazania tematyki dwdch paneli dyskusyjnych oraz jego uczestnikéw. Panele
w petnym zakresie (m.in. zapewnienie moderatordw i prelegentdéw) jako czes¢ Kongresu zorganizuje
Wykonawca. Panele zostang zorganizowane w salach dostosowanych

do przewidywanej ilosci uczestnikow.

. Zapewnienie przestrzeni pod ekspozycje stoiska promocyjnego Miasta (25 m2), z podtaczeniem pradu

i dostepem do Internetu bezprzewodowego.
Emisja logo Miasta z dopiskiem , Wspoétorganizator” podczas kazdego panelu dyskusyjnego

(np. na ekranie za posrednictwem rzutnika).

. Umieszczenie logo Miasta na flagach promujacych Kongres zlokalizowanych przed Halg Stulecia.
10.

Emisja spotéw o dtugosci do 90 s dostarczonych przez Miasto na ekranach znajdujacych sie
w Centrum Konferencyjnym.
Emisja spotéw o diugosci do 90 s dostarczonych przez Miasto podczas transmisji online
z Kongresu.
Ekspozycja logo Miasta Wroctaw podczas streamingu; logo bedzie widoczne na belce ukazujacej
partneréw Kongresu wys$wietlanej podczas kazdego panelu dyskusyjnego; tqczny czas emisji
logotypu Miasta Wroctaw to ok. 90 minut; logo Miasta Wroctaw bedzie rowniez widoczne na grafice,
ktora zostanie zamieszczona na wszystkich serwisach odwotujgcych bezposrednio
do transmisji online edycji Polskiego Kongresu Przedsiebiorczosci.
Mozliwos$¢ dystrybucji materiatéw promocyjnych Wojewddztwa w pakietach powitalnych.
Przekazanie na rzecz Miasta Wroctaw:
1) zaproszen VIP (obejmujacych wejscie do strefy VIP oraz umozliwiajgcych udziat

w wydarzeniach towarzyszacych) - 20 sztuk;
2) zaproszen biznesowych - 30 sztuk

Przekazanie fotorelacji z udziatu Miasta w Kongresie.

DZIALANIA PROMOCYINE WYKONANE PRZEZ MIASTO WROCLAW

Zapewnienie emisji spotow reklamowych Kongresu na ekranach LED nalezacych do Miasta Wroctaw.
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Wystanie zaproszen do udziatu w Kongresie (drogg mailowg oraz pocztowg) do 60 wskazanych przez
Organizatora Podmiotdw.

Emisja spotow reklamowych Kongresu w srodkach transportu Miejskiego oraz na lotnisku Kopernika.
Mozliwos$¢ ustawienia flag promujacych Polski Kongres Przedsiebiorczosci na Rynku Gtownym.
Nagranie zaproszenia do udziatu w Kongresie przez Prezydenta Miasta.

Skierowanie drogg pocztowg zaproszen do udziatu w Polskim Kongresie Przedsiebiorczosci do
przedstawicieli Rady Ministrow.

Dziatania zwigzane ze stworzeniem projektu oraz realizacjg Muralu poswieconego Polskiemu

Kongresowi Przedsiebiorczosci.



