Nazwa i adres Wykonawcy/piecze¢ Wykonawcy

Zatacznik nr 5 do Zapytania ofertowego

Wykaz oséb, wskazanych przez Wykonawce do realizacji zamowienia, wraz

z informacjg na temat ich kwalifikacji i doswiadczenia niezbednych do wykonania

zamowienia w celu wykazania spetniania warunkow udziatu

w postepowaniu, o ktérych mowa w pkt II1. 2.2) Zapytania ofertowego.

Lp.

Imie i nazwisko

Kwalifikacje i doswiadczenie osdb wskazanych do
realizacji zamowienia w celu wykazania spetniania
warunkow udziatu w postepowaniu, o ktérych mowa

w pkt II1.2.2) zapytania ofertowego.

2

3

Specjalista ds.
komunikacji

wizerunkowej

Pan/Pani

a) posiada wyzsze wyksztatcenie z zakresu
komunikacji wizerunkowej,
TAK/NIE*

a) w okresie 3 lat przed uptywem terminu sktadania
ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy —
w tym okresie, osoba ta byta odpowiedzialna za organizacje
i realizacje wydarzenia odpowiadajacego przedmiotowi
zamowienial;

Opis zamdwienia (nazwa, zakres, podmiot na rzecz ktérego
zamoéwienie zostato wykonane potwierdzajgce wykazanie
spetniania warunkow udziatu, o ktérym mowa w pkt III.

2.2 a) Zapytania ofertowego.

Grafik
Pan/Pani

a) posiada wyksztatcenie wyzsze i tytut artysty
plastyka,
TAK/NIE*

b) w okresie 3 lat przed uptywem terminu skfadania
ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy -
w tym okresie, osoba ta wykonata ustuge realizacji
projektow graficznych dla wydarzenia odpowiadajgcego

przedmiotowi zamowienial;

Opis zamoéwienia (nazwa, zakres, podmiot na rzecz

ktorego zamowienie zostato wykonane potwierdzajace




Kwalifikacje i doswiadczenie oséb wskazanych do
. . realizacji zaméwienia w celu wykazania spetniania
Lp. |Imie i nazwisko

warunkow udziatu w postepowaniu, o ktérych mowa

w pkt II1.2.2) zapytania ofertowego.

wykazania spetniania warunkdéw udziatu, o ktérym mowa

w pkt III. 2.2 b) Zapytania ofertowego.

*niepotrzebne skreéli¢

Upelnomocniony przedstawiciel Wykonawcy:

1 za ustuge odpowiadajacg przedmiotowi zamdwienia Zamawiajacy uznaje organizacje
i realizacje wydarzenia o charakterze kulturalnym, edukacyjnym lub branzowym
(konferencja, kongres, festiwal, etc) dla minimum 50 os6b oraz planowanie i realizacje

dziatan marketingowych lub opracowanie strategii komunikacji.
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